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Dlregao, gestao e controlo Comunlca;ao de marketmg e Comunlca;ao Interna, institucional
da politica de comunicacao corporativa e organizacional
acao 1.1. Conceber e formalizar o plano de comunicacao. acao 1.1. Coordenar as campanhas de promoc¢ao da Universidade.
acao 1.2. Controlar aimplementacao do plano de comunicacao. acao 1.2. Planificar e coordenar a participacao da Universidade nas feiras relacionadas com a educacao. acao 1.1. Conceber os mecanismos para a comunicacao interna.
acao 1.3. Avaliar a eficacia comunicativa no plano cognitivo, afetivo e comportamental . acao 1.3. Supervisionar a natureza dos conteudos da Universidade difundidos nos meios de comunicacao. acao 1.2. Coordenar e gerir as publicacoes impressas e eletronicas como principal mecanismo de propagacao da
acao 1.4. Controlar a aplicacao das normas graficas da identidade visual da Universidade. acao 1.4. Coordenar os protocolos celebrados ou a celebrar pela Instituicao com os parceiros externos. cultura corporativa.
acao 1.5. Gerir o funcionamento da TV, radio € iversidade. acao 1.3. Coordenar a elaboracao e a difusao de informacdes no sistema de informacao do campus.
_ b : : 4 acao 1.6. Elaborar um relatério ar 2 comunicacao da Universidade. acao 1.4. Gerir as antenas informativas nos diferentes 6rgaos, escolas e departamentos sobre o climainterno da
acao 2.1. Coordenar os gestores responsaveis pelas areas presentes no modelo integral de comunicagao. Universidade
acao 2.2. Criar e manter as bases de dados sobre as realizacoes e avancos do plano de comunicacao. ar e gerir, em colaboracao com o gestor da comunicacao '
acao 2.3. Gerir todos os programas operacionais e acoes de comunicacao, bem como os gestores de comunicacao. , ainformacao com interesse para os publicos internos e externo
acao 2.4. Gerir os diferentes canais de comunicacao corporativos. acao 2.1.Reco
acao 2.5. Gerir os sistemas de identificacao e de orientacao de pessoas e veiculos na Universidade. acao 2.2.Cri acao 2.1. Coordenar a concecao dos materiais promocionais impressos e eletronicos (em varias linguas) para a
acao 2.6. Definir e gerir a producao dos artefactos comunicativos audiovisuais, graficos e interativos. de cor implementacao dos programas operacionais de comunicacao.

acao 2.2 Coordenar os contactos com as escolas secundarias, centros de formacao profissional, instituicoes sociais
uiruma e empresas participantes nos programas operacionais de comunicacao.
: acao 2.3. Apresentar publicamente os programas operacionais e persuadir as escolas, empresas e demais
ac instituicdes para as dinamicas de captacao de alunos.
acao 2.4. Gerir o programa operacional de patrocinio e mecenato.
acao 2.5. Controlar os financiamentos e os apoios das empresas, bem como os patrocinios atribuidos aos

projetos de investigacao.

acao 2.6. Coordenar as compensacoes e beneficios atribuidos as entidades colaboradoras, patrocinadoras

e estratégicas no ambito do programa operacional patrocinio e mecenato.

F‘!'l‘) a0 3] Coor de“.adr edgerir a elaboracao dos artefactos e das acdes de comunicacao ‘ acdo 2.7. Coordenar a criacdo de pds-graduacdes a medida das empresas e instituicdes no ambito dos
publica da Universidade. programas operacionais.

: acao 2.8. Coordenar a unidade especializada de gestao de eventos da Universidade.

acao 2.9. Explorar o valor comunicativo e mediatico dos projetos patrocinados.

acao 2.10. Elaborar um relatorio anual em colaboracao com o gestor responsavel pela comunicacao
corporativa e de marketing sobre os resultados tangiveis e intangiveis obtidos com os programas
operacionais.
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acao 2.7. Gerir a atividade publicitaria nos espacos da Universidade.

acao 2.8. Criar e desenvolver uma base de dados sobre as politicas de comunicacao das principais universidades.
acao 2.9. Estudar novas formas para potenciar a comunicacao digital e interativa da Universidade.

acao 2.10. Apoiar a elaboracao de discursos e guides de apoio a comparéncia publica da equipa reitoral.

acao 3.1. Definir o plano e a estratégia de producao eletronica de publicaces cientificas a divulgar
e a comercializar pela web.

acao 3.2. Desenvolver uma linha grafica uniforme e estavel para todas as publicacbes impressas
ou eletronicas.

acao 3.3. Gerir a producao grafica e editorial.

acao 3.4. Criar e gerir o merchandising da Universidade.
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PRODUCAO

PERFIS
PROFISSIONAIS
ESPECIALIZADOS

Técnicode Técnicode Técnicode Técnicode Técnicode
Colmunicagéo Produgdo Informativa Fotografia e llustragdo Redes Sodiais Informética

Técnico de
Comunicagio Gréfica

UNIDADE DE UNIDADE DE UNIDADE DE UNIDADE DE
PRODUCAQ INFORMATIVA PRODUCAO GRAFICA PRODUCAO AUDIOVISUAL PRODUCAO MULTIMEDIA




